Елена Кремер
Осваиваем HTML. Первые “почему”
Эта статья открывает цикл, посвященный языку HTML и веб-дизайну. Простому. Понятному. Для всех.
Домашняя веб-страничка — это, конечно, далеко не всегда источник дохода (хотя бывает и так). Гораздо чаще это виртуальная визитная карточка, средство общения, “живой” учебник или презентация, которые можно без особых хлопот изготовить самому, не прибегая к помощи программиста. Нередко — это первая проба веб-дизайнерского пера, за которой потом появляются другие, лучшие, профессиональные... И всегда — средство самовыражения. 
Начинать — всегда немного боязно и странно. Боязно — как нырять в холодную воду после того, как угреешься на теплом песке. Странно — как все новое. Тебе странны правила новой среды. А “старожилам” странны твои вопросы. Но постепенно образуется некий “общий знаменатель”. А потом начинает получаться. И тогда приходит удовольствие. Как от всего, что делаешь своими руками, и делаешь хорошо — будь то гениальный роман или ровно вбитый гвоздь.
Но поначалу все кажется немного странным...
Почему HTML?
Ну зачем было изобретать еще один тарабарский язык кодов, на сей раз дляСети? Неужели нельзя было взять обычный формат Word, с его шрифтами, таблицами, картинками и, само собой, гиперссылками, и написать для него просмотрщики-браузеры? Зачем было изобретать какой-то язык разметки гипертекста и набирать в куцем Notepad что-то жуткое, не имея возможности даже увидеть, как это выглядит на самом деле? Ведь вот он — Word, под рукой. И все видно, и все понятно, и формат его везде открывается. Похоже, эти интернетчики — просто ненормальные. И себе, и другим создают сложности на ровном месте...
У вас никогда не возникало подобных мыслей?
У меня — возникали.
Оставим в покое историю развития Интернет. Вряд ли вас удовлетворит ответ в духе “все всегда так делали и мы будем делать так же”. Займемся днем сегодняшним. И самыми практическими его вопросами.
“Скачайте” из èнтернет и сохраните на диске любую веб-страницу. Можно даже без картинок. Откройте ее, скажем, в Word 2000 и сохраните как документ Word. Готово? Теперь откройте Explorer (Проводник) или какой-нибудь Commander и посмотрите на размеры обоих файлов. Файл с кодом HTML запросто может оказаться меньше раз в десять. А теперь припомните свои впечатления, когда вы последний раз загружали объемистую веб-страницу и минут пять глазели на одинокий баннер. Не мелькала ли у вас тогда мысль заставить автора этой страницы частично оплатить вам доступ в èнтернет?
А у того — свои заботы. Каждый хозяин веб-собственности желает, чтобы его страницу или сайт посещали часто и с удовольствием — иначе зачем было городить весь этот виртуальный огород? А раз так — страницы должны быть, во-первых, интересными, а во-вторых, быстро открываться. За первое HTML ответственности не несет. Зато за второе — отвечает головой. И неплохо справляется. Вы могли убедиться в этом сами, сравнив HTML-страницу с документом Word.
Идем дальше. У Вас какой компьютер? Pentium II? Прекрасно. А у Вас? Xeon? Ого! А у Вас? “Двойка”? Жива старушка... Макинтоша ни у кого нет? Ладно, шучу. Хотя вон кто-то тянет руку в заднем ряду. Карманный ПК... Мобильный телефон... Телевизор с веб-приставкой... Что? Холодильник?!..
А какая у вас ОС? 98... NT... 2000... “Могучая кучка” линуксоидов... Unix? Вы, наверное, системный администратор или скоро им будете... Владельцам Макинтошей и карманных ПК выбирать особо не из чего... Плюс то, что заменяет ОС в мобильном телефоне, веб-приставке и... гм, в холодильнике.
То, что нас так много, — еще ничего. Это даже очень хорошо. Хуже, что у нас такие разные платформы — компьютеры и операционные системы. Поэтому нам, сообществу èнтернет, для обмена информацией нужен такой формат, который бы “понимали” все браузеры всех систем и производителей, настоящие и по возможности будущие. Можем ли мы в этом полагаться на двоичный формат отдельно взятого приложения, отдельно взятой — пусть даже очень большой — фирмы? Кто за то, чтобы вверить формат наших веб-страниц заботам г-на У. Гейтса? Заснули, что ли... Кто против? Нет, похоже, не заснули.
Раз так — возникает следующий вопрос: какой формат самый универсальный? Такой, который прочтет и поймет не только программа, но и, в случае чего, человек. Какой формат для этого лучше всего подходит? Правильно — текстовый.
Если взять обычный текстовый ASCII-файл1 и разметить в нем места, которые нужно выделить, скажем, курсивом или цветом, обозначить нумерованные и маркированные списки, отметить места вставки рисунков и т. п. — рисунки и т. п. придется поместить в отдельных файлах, то любой мало-мальски толковый программист на любом языке за неделю “нарисует” вам программку, которая бы отображала такие файлы на экране в приятно читаемом виде. Вот вам и браузер. Осталось разработать более-менее единую систему разметки текста. Или, точнее, гипертекста, поскольку, кроме собственно текста — причем не простого, а форматированного,— в нем ведь есть еще картинки, ссылки на другие документы и файлы, а иногда аудио- и даже видеовставки. Что у нас получится? Язык разметки гипертекста, или, по-английски, HyperText Markup Language — HTML.2 Вот мы и изобрели велосипед...
1 ASCII (American Standard Code for Information Interchange, американский стандартный код обмена информацией) — схема кодирования, где буквам, цифрам, знакам пунктуации и некоторым другим символам, таким как #, & и @, а также ряду управляющих символов, таких как табуляция и “возврат каретки” — присвоены численные значения от 0 до 255. Таким образом, один символ в кодировке ASCII занимает 1 байт, а объем текстового ASCII-файла равен количеству символов в тексте (понятно, включая пробелы, табуляции, абзацы и т .п.).
2 Многие ошибочно называют HTML языком программирования. Увы, это не так. И дело даже не в том, что у HTML нет компилятора, а только встроенный в браузер интерпретатор: BASIC тоже обходится одним интерпретатором, и ничего... Дело в том, что в HTML, в отличие от BASIC, нет главного атрибута любого языка программирования — команд. На HTML нельзя описать последовательность действий, а можно только одно действие — то, как браузер должен вводить документ на экран. Если же на веб-странице действительно должно что-то выполнятьс,я например, вестись форум, то используются настоящие языки программирования, такие как JavaScript.
И последний, но немаловажный момент. К сожалению, у нас он не сразу заметен в силу — как бы это сказать помягче?— специфики отечественного рынка ПО. Вы когда-нибудь интересовались, сколько стоит текстовый процессор Microsoft Word? По данным сайта Microsoft, $339 за полную версию и $89.95 за апгрейд. А текстовых редакторов для ASCII — пруд пруди. Кроме Notepad è редакторов, встроенных во всяческие Commander'ы, на сайтах бесплатного ПО их многие и многие мегабайты. И это не считая специализированных HTML-редакторов, среди которых тоже немало бесплатных и условно-бесплатных. Если бы вся Сеть перешла на стандарт Word, он, бы, пожалуй, быстро лишилась многих небогатых, но законопослушных авторов. А поскольку слишком много народу уже жизни себе не мыслит без èнтернет, то происходит как раз обратное: Word и весь Microsoft Office дружно переходят на HTML.3
3 См. также статью Елены ПОЛОНСКОЙ “Word 2000. Стиль — Web-модерн”, “К + П” № 1/2000.
Почему Notepad?
Notepad, он же Блокнот Windows — излюбленный редактор веб-дизайнеров. Хотя есть много других хороших и не менее уважаемых ими специализированных редакторов для HTML, таких как MacroHTML или HomeSite. Уважают их, главным образом, за простоту, доступность, компактность. А еще за невмешательство в творческие дела дизайнера. Все очень просто: вы вводите в редакторе HTML-код и любуетесь результатом в окне “параллельно” работающего браузера. Или браузеров.4 Редактор может в лучшем случае “помочь” со вводом ключевых слов и синтаксической проверкой. Остальное — за вами.
4 Несмотря на все усилия, жесткого стандарта HTML до сих пор нет, и некоторые конструкции языка отображаются в разных браузерах по-разному. А иногда вовсе ими не воспринимаются, и тогда посетители сайта видят на экране такое... Поэтому хороший веб-дизайнер обязательно проверяет свои работы в нескольких браузерах. “Джентльменский набор” — Internet Explorer и Netscape Navigator. Часто — нескольких версий. 
Другой тип HTML-редакторов — визуальные, такие как известный Microsoft FrontPage Express. Их интерфейс построен по тому же принципу, что и у текстового процессора. Скажем, у Word. Впрочем, за неимением лучшего Word 2000 вполне может заменить визуальный HTML-редактор. 
Достоинство программ этого типа в том, что для работы с ними можно вообще не знать HTML. К сожалению, визуальные редакторы страдают той же “болезнью”, что и трансляторы языков программирования, преобразующие текст на C или Pascal в ассемблерный код. А именно — неоптимальностью этих самых кодов. Спросите любого программиста, и он вам скажет, что код программы, написанной вручную на ассемблере, в несколько раз меньше кода такой же программы, написанной, скажем, на Pascal и преобразованной в ассемблерный код при помощи программы-транслятора. Удивляться нечему: решения человека-специалиста всегда красивее решений машины. Зато и труда, и времени они требуют несравнимо больше. Впрочем, вероятно, недалек тот день, когда при загрузке страницы разница в несколько килобайт не будет так заметна, как сейчас. Тогда визуальные HTML-редакторы могут занять на компьютере веб-дизайнера такое же достойное место, какое сейчас занимает на компьютере программиста оболочка Delphi.
Увы, этим грехи визуальных редакторов не исчерпываются. Часто в браузере страница выглядит совсем не так, как до этого — в окне редактора. Приходится лезть в длинный, запутанный код, искать там ошибки и вручную их исправлять. В одной старой книжке мне как-то встретились десять шуточных заповедей программиста. Одна из них гласила: “Не возжелай программы ближнего твоего!”. Так вот: “Не возжелай HTML-кода ближнего твоего, в особенности если этот ближний — FrontPage, а ты собрался изучать HTML” — вдвойне верно.
Первый опыт “общения” с браузером
Что “понимает” и чего “не понимает” браузер? Проверим. Для этого создадим в Notepad'е обычный текстовый файл. Можно написать там что-то вроде:
Я хочу, чтобы ЭТО можно было прочесть в браузере!
И сохраним. Назовем его, скажем, testhtml.
Теперь откроем этот файл в браузере. Это можно сделать двумя способами. Во-первых, с помощью команды браузера Файл - Открыть (File - Open), а во-вторых, можно просто перетащить пиктограмму из файлового менеджера в окно браузера.
Получилось? Повезло вам с браузером...
Не текст, а абракадабра? Смените кодировку. С помощью команды Кодировка (Coding) или чего-то похожего, что находится в меню Вид (View). Более точное название команды зависит от используемого браузера. Попробуйте разные виды кириллицы, начиная с Windows и КОИ8-Р. Забегая вперед, отметим, что вообще-то первая обязанность веб-дизайнера — избавить посетителя от необходимости подобных действий. И не так уж обременительно — нужно всего лишь поставить в начале документа специальный тег...
Первый опыт форматирования
Что-что поставить в начале?..
Тег.
“Вехи”, которыми размечают гипертекст, называются тегами (tags), что в переводе означает “признак”, “метка”, “маркер”. Тег в HTML — это некое ключевое слово или сокращение, определяющее, форматирование этой части документа. Для того чтобы тег можно было отличить от остального текста, его заключают в угловые кавычки.
Многие теги принадлежат к контейнерному типу: в них, как в контейнер, заключается фрагмент текста, форматирование которого определяется этим тегом — например, выделение курсивом или “привязка” гиперссылки. Контейнерные теги — парные. Каждому открывающему тегу соответствует одноименный закрывающий тег, причем закрывающий отличается от открывающего тем, что начинается с косой черты (заметьте — обычной, а не обратной, к которой вы, возможно, привыкли):
<Тег1> текст </Тег1>
Другие теги не заключают в себе текста, который нужно так или иначе отформатировать, а определяют характеристики документа в целом или то, что нужно вставить в текст на месте этого тега — например, картинку. Такие теги не имеют закрывающих “двойников”:
<Тег2>
Как вы, например, привыкли в Word делать текст курсивным? Выделяете текст и щелкаете на кнопку Иллюстрация: L_Italic.tif, или просто нажимаете <Ctrl+I>. Почему I? Потому что по-английски курсив — Italic. В HTML для того же действия существуют теги <i> и </i>. Текст, помещенный между ними, отображается в браузере курсивом. 
Попробуем?
Заключим, например, в “курсивные” теги слово “ЭТО”. Сохраним файл и “освежим” картинку в браузере. Если вы его еще не закрыли, можете воспользоваться командой Вид р Обновить (View р Refresh). В некоторых браузерах для этого есть специальная клавиша. Например, в IE — F5. И... вот оно:
Браузер:
Я хочу, чтобы <i>ЭТО</i> можно было прочесть в браузере!
Нет, так не пойдет.
Похоже, браузер по-прежнему отказывается принимать наш текст за HTML. Попробуем его обмануть — изменим расширение файла, ничего не меняя внутри. Вы, наверное, сохранили файл с тем расширением, что предлагал Notepad — txt. А нужно — htm или html. Не ищите HTML в списке типов Notepad — тип-то все равно текстовый. Просто при сохранении введите не только имя файла, но и расширение: testhtml.htm. Ну вот, теперь другое дело.
Код:
Я хочу, чтобы <i>ЭТО</i> можно было прочесть в браузере!
Браузер:
Я хочу, чтобы ЭТО можно было прочесть в браузере!
Теперь, пожалуй, слово “это” можно написать обычными, строчными буквами. К слову сказать, посетители не любят, когда с ними “говорят” БОЛЬШИМИ БУКВАМИ. Да и вам, наверное, такой стиль не очень нравится: подсознательно он воспринимается как крик. Зачем КРИЧАТЬ, когда можно мягко расставить акценты?
Как вы думаете, какие теги соответствуют жирному шрифту и подчеркиванию? Правильно, жирному — <b> (bold), а подчеркиванию — <u> (underline).5 Конечно же, они, как и <i>, контейнерные, то есть имеют соответствующие закрывающие теги. 
5 Впрочем, увлекаться тегом <u> не стоит. Ведь подчеркивание традиционно используется для обозначения гиперссылок. Вряд ли имеет смысл красивости ради лишний раз раздражать посетителей сайта.
Причем теги эти, как и большинство тегов HTML, могут быть вложенными друг в друга, как матрешки. Например, если мы захотим, чтобы слово “это” выводилось полужирным шрифтом, а первая буква “э” — еще и курсивом, то нужно написать следующий код:
Код:
Я хочу, чтобы <b><i>э</i>то</b> можно было прочесть в браузере!
Браузер:
Я хочу, чтобы это можно было прочесть в браузере!
Главное здесь, как и при сборке матрешки, соблюдать последовательность: не закрывать внешний тег, пока не закрыт внутренний.
Абзац, еще абзац...
Отлично. Похоже, в первом приближении у нас есть все, что нужно для простенькой странички. Правда, черно-белой и без картинок. Ну, да невелика важность. Сейчас попробуем написать что-нибудь побольше, например:
Код:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный,
К нему не зарастет народная тропа.
(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, К нему не зарастет народная тропа. (c) А. С. Пушкин
По идее, подпись “А. С. Пушкин” должна получиться курсивной, а инициалы и первая буква фамилии — еще и полужирными... Так и есть. Но где переход на новую строку после запятой? Где пустая строка между стихами и подписью? И самое главное — как сделать, чтобы все это было?
Браузеру безразлично, что стоит между словами в HTML-коде: переход на новую строку, табуляция или пробел, один или несколько. Все равно он при выводе на экран разделяет слова одним пробелом и переходит на следующую строку, когда заканчивается предыдущая. 
Для того чтобы раçделить текст на абзацы, в HTML применяется тег <p> (от английского paragraph, что в переводе означает отнюдь не “параграф”, а именно “абзац”). Попробуем...
Код:
<p>Я памятник себе воздвиг нерукотворный,</p>
<p>К нему не зарастет народная тропа.</p>
<p>(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i></p>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, 
К нему не зарастет народная тропа. 
(c) А. С. Пушкин
Уже лучше.
А как увеличить отступ после стихов перед подписью? Наверное, нужно вставить пустую строку, как в Word?
Код:
<p>Я памятник себе воздвиг нерукотворный,</p>
<p>К нему не зарастет народная тропа.</p>
<p></p>
<p>(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i></p>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, 
К нему не зарастет народная тропа. 
(c) А. С. Пушкин
М-да... Похоже, “пустой” абзац браузер в упор не видит. Нужно его чем-то заполнить. Чем-то видимым для браузера, но невидимым для нас.
Пробелом. Например, так:
Код:
<p>Я памятник себе воздвиг нерукотворный,</p>
<p>К нему не зарастет народная тропа.</p>
<p> </p>
<p>(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i></p>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, 
К нему не зарастет народная тропа.
(c) А. С. Пушкин
Похоже, нас опять не понимают...
Придется пойти на хитрость: заменить обычный пробел неразрывным. Основное назначение неразрывного пробела — разделять слова, но запрещать в этом месте переход на новую строку. Но здесь мы воспользуемся другим его свойством: если обычный пробел (а также, кстати, и табуляция) расценивается браузером как отсутствие символа, то неразрывный пробел для браузера — полноценный символ, хоть и невидимый. Что и требуется.
Но как ввести неразрывный пробел в Notepad? 
При помощи ESC-последовательности или специального обозначения — &nbsp (см. также “Служебные и “непечатные” символы”):
Код:
<p>Я памятник себе воздвиг нерукотворный,</p>
<p>К нему не зарастет народная тропа.</p>
<p>&nbsp</p>
<p>(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i></p>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, 
К нему не зарастет народная тропа.
(c) А. С. Пушкин
Вот теперь другое дело. Кстати, неразрывные пробелы можно использовать и для “красных строк”, и вообще везде, где нужно изобразить отступ или оставить немного свободного места.
Абзац с параметрами
Да, именно немного. А если много? Как, например, сделать, чтобы подпись “А. С. Пушкин” располагалась не с левого, а с правого края строчки?
Конечно, можно вставить много неразрывных пробелов. Примерно так поступают, когда печатают на пишущей машинке. Но на компьютере это, по меньшей мере, непрофессионально. Было бы просто нелепо предполагать, что при разработке стандарта HTML не предусмотрели возможность такого форматирования.
Конечно же, такая возможность есть — с помощью параметров тега <p>.
Параметры есть у многих тегов HTML. Они делают язык разметки гипертекста более гибким, предоставляют больше возможностей при меньшем количестве тегов.
У тега <p> всего один параметр — align, который может принимать одно из четырех значений — left, right, center или justify. Как вы уже, возможно, догадались, этот параметр “отвечает” за выравнивание текста — соответственно по левому или правому краю, по центру или по обоим краям сразу. Последнее значение параметра align, впрочем, поддерживается не всеми браузерами, хотя в IE проблем не вызывает.
Параметры и их значения вписываются между именем тега и закрывающей угловой скобкой. По умолчанию обычно текст выравнивается по левому краю, что соответствует
<p align=right>
Ну-ка, попробуем отформатировать наш пример по-другому:
Код:
<p>Я памятник себе воздвиг нерукотворный,</p>
<p>К нему не зарастет народная тропа.</p>
<p>&nbsp</p>
<p align=right>(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i></p>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, 
К нему не зарастет народная тропа.
(c) А. С. Пушкин
Ура, заработало!
Разрыв строки
А нельзя ли как-нибудь уменьшить расстояние между строками в нашем примере? Великовато оно...
Но в теге <p> подходящего параметра нет.
Воспользуемся другим тегом — <br>. Означает он переход на новую строку, но не на новый абзац — то, что в Word называется “разрыв строки”. При этом:
· на новой строке сохраняется тип выравнивания, присвоенный всему абзацу;
· расстояние между новой строкой и предыдущими строками абзаца равно расстоянию между остальными строками абзаца.
Как раз то, что нам нужно. Теперь лишние абзацы, в том числе и “невидимый”, можно убрать:
Код:
<p>Я памятник себе воздвиг нерукотворный,<br>
К нему не зарастет народная тропа.</p>
<p align=right>(c) <i><b>А. С. П</b>ушкин</i></p>
Браузер:
Я памятник себе воздвиг нерукотворный, 
К нему не зарастет народная тропа.
(c) А. С. Пушкин
Обратите внимание: тег <br> — одиночный. У него нет парного закрывающего тега. И неудивительно: ведь этот тег “работает” не на участке текста, а в той точке, где он поставлен.
Интересно, что и для тега <p> указывать парный закрывающий тег не обязательно. Браузер сам “закрывает” предыдущий абзац, когда начинается следующий. Но полагаться на браузер в таких делах можно далеко не всегда. Попробуйте не закрыть тег <i> или <b> — сами увидите, что получится.
Кое-что об удобстве чтения
Понятно, что код HTML-страницы читают не только браузеры, но и люди. В первую очередь, вы сами, когда захотите что-нибудь добавить или исправить. Чтобы было проще разбираться в хитросплетениях тегов, можно использовать следующие приемы.
· Как мы уже выяснили, любое количество поставленных подряд пробелов, абзацев и табуляций в HTML-коде воспринимается браузером как один разделитель между словами. Зато для вас и для всех остальных, кому придется читать и править этот код, эти знаки по-прежнему выполняют свое основное назначение. Используя это свойство, можно разделять с их помощью логически законченные фрагменты кода, не влияя на вид страницы в браузере. Пробелы можно использовать и внутри тегов. Браузер одинаково воспримет <p align=right> и <p align = right>.
· Браузеру безразлично, в каком регистре вы вводите название тегов: <P ALIGN=RIGHT>, <P Align=Right> или <p align=right>. Некоторые предпочитают писать теги прописными буквами, чтобы код HTML-страницы было удобнее читать.
· Для той же цели — удобства чтения и правки — служат комментарии. Комментарий — это часть HTML-кода, которую браузер не выводит на экран. Комментарии обозначаются так: 
<!-- Здесь мог быть ваш комментарий -->.
Этот тег служит двойной цели: он позволяет не только снабдить пояснениями малопонятный код, но и “забить” временно не используемые фрагменты до лучших времен. Когда эти времена наступят, будет достаточно просто убрать лишние значки. Переписывать солидный кусок кода не придется.
(Продолжение следует)
Елена КРЕМЕР, 
ekremer@ukrpost.net
Врезка: Служебные и “непечатные” символы
Некоторые знаки, такие как “<” и “>”, являются служебными символами HTML. Другие, такие как неразрывный пробел или длинное тире, просто нельзя набрать в обычном текстовом редакторе. А изобразить на веб-страничке хочется... Или даже просто необходимо.
Чтобы обойти это досадное ограничение, “строптивые” символы в HTML-коде заменяются соответствующими ESC-последовательностями (читается “эскейп-последовательность”). ESC-последовательностью называется ASCII-код символа, перед которым стоит &# (из чего браузер “делает вывод”, что это не просто число, а закодированный символ). Например, открывающей и закрывающей угловым кавычкам соответствуют ESC-последовательности &#60 и &#62.
Чтобы не обращаться то и дело к таблице ASCII-кодов, для некоторых наиболее часто используемых символов введены специальные обозначения, состоящие из знака & и английского сокращенного названия этого символа. Их проще запомнить, чем “голые” цифры. (Разумеется, если знать английский язык.) Например, тем же угловым скобкам соответствуют обозначения &lt (от less than — “меньше”) и &gt (от greater than — “больше”), неразрывному пробелу — &nbsp (от non-breaking space) амперсенду (&) — &amp, а двойным кавычкам — &quot.
Елена Кремер
Осваиваем HTML. Структура HTML-документа
Вторая статья из цикла для начинающих веб-дизайнеров. Первая была опубликована в № 4
Итак, как мы уже знаем, браузер уверенно распознает содержимое файла как HTML-код, если расширение этого файла -- htm или html. Однако, вообще говоря, документ HTML имеет более четкую структуру.
Начало и конец HTML-кода обозначаются тегами <html> и </html>:
<html>
Содержимое веб-страницы
</html>
Впрочем, большинство современных браузеров и сами “понимают”, где начинается и где заканчивается код веб-страницы. Тем не менее, правильно структурировать ее не только желательно, но зачастую и необходимо.
Если бы речь шла о простом текстовом или даже гипертекстовом документе, было бы вполне достаточно описать его форматирование. Но веб-страницы живут в интернете самостоятельной жизнью, о которой их владельцы часто только догадываются по счетчику посещаемости и другим косвенным признакам. Для того чтобы страница жила полноценной жизнью, а не просто занимала место на сервере, ей, в первую очередь, нужен хорошо продуманный заголовок.
Хорошая веб-страница делится на две части: тело -- то, что выводится в окне браузера, и заголовочную часть -- ту, где содержится служебная информация, используемая браузером и службами Internet интернет, такими как поисковые серверы. Для того чтобы отделить тело от заголовка, используются теги <head> и <body>:
<html> 
<head>
<!-- Заголовок веб-страницы -->
</head> 
<body> 
<!-- Тело веб-страницы -->
Я хочу, чтобы <i>это</i> можно было прочесть в браузере!
</body> 
</html>
Как страницу назовете...
Какого рода вспомогательную информацию можно разместить между тегами <head> и </head>? Во-первых, -- название. Нет, это не имя файла и не то, что пишут вверху страницы большими и красивыми буквами. Название веб-страницы пишется в заголовке окна браузера. В коде оно выделяется тегами <title> ... </title> (рисунок).
Иллюстрация: L_title.cdr
Заголовок веб-страницы
Можно ли сделать заголовком страницы имя файла? Ведь Windows допускает длинные имена с кириллицей? 
Можно. Но лучше не надо. Дело в том, что многие серверы интернет Internet работают под управлением ОС семейства UNIX. А в них правила именования файлов жестче, чем в Windows. Поэтому, если не хотите столкнуться с самыми неожиданными проблемами, лучше придерживайтесь при именовании файлов для Internet -- веб-страниц, рисунков и файлов для “закачки” -- старого доброго формата 8.3: восьмисимвольное имя, трехсимвольное расширение, все буквы строчные, никаких пробелов и никакой кириллицы. Не огорчайтесь: все равно эти имена будут читать, главным образом, браузеры и веб-серверы, а им не до красот русского языка.
Другое дело -- заголовок страницы. Его читают не только машины, но и люди. Поэтому приходится угождать и тем, и другим. И себя не забыть. А именно, рекомендуется помнить следующие правила.
· Помните: заголовок -- это первое, что видит и успевает прочесть несколько раз (в идеале -- запомнить) посетитель страницы, пока сама она загружается из интернета. Скучный заголовок может стать последним, что узнает посетитель о вашей странице. Вдобавок этот текст выводится на соответствующей кнопке панели задач Windows, в списке “закладок” браузера (если ваш сайт так понравится посетителю, что он его туда занесет), а также в списках, выдаваемых поисковыми системами. Учитывая последнее обстоятельство, рекомендуется поместить в заголовок главное ключевое слово (слова), характеризующее вашу страницу. Увы, знание HTML здесь не поможет -- только ваша фантазия и смекалка.
· Как всегда, ПРОПИСНЫЕ БУКВЫ и восклицательные знаки производят на посетителя скорее отталкивающее, чем притягивающее действие. Да и точка в конце обычно не ставится -- взгляните хотя бы на заголовки статей в нашем журнале.
· К сожалению, внутри тега <title> нельзя использовать другие теги. Значит -- никакого курсива, цветного текста и крупного шрифта. Только сила слова убедит посетителя заглянуть на ваш сайт.
· Рекомендуемая максимальная длина заголовка -- 60 символов, считая пробелы. А вообще чем лаконичнее, тем лучше. Ведь заголовок должен полностью поместиться в заголовочной строке браузера. Иначе браузер просто оборвет фразу на середине и поставит многоточие. Вряд ли вам хотелось бы, чтобы пользователи увидели в окне что-то вроде “Рассказ о том, как...”. 
<meta> для “Меты”
Второй важный тег раздела <head> -- <meta>. В отличие от предыдущего, его назначение по большей части “машинное” -- для браузеров и поисковых серверов. Вот когда становится понятной игра слов в названии поисковика “Мета”!1
1 Мета (укр.) -- цель; “Мета” (meta-ukraine.com) -- один из крупнейших украинских поисковых серверов.
Тег <meta> “самодостаточен”. У него нет текста, формат которого он определяет, а следовательно, нет и закрывающего тега. Зато есть много параметров, которые в этом теге еще называют мета-записями. Основной формат тега <meta> таков:
<meta name="имя мета-записи" content="значение">
В отличие от других тегов с параметрами (см. предыдущую статью цикла, “К + П” №???/???), в теге <meta> допускается использование только одной мета-записи. Для того чтобы указать несколько мета-записей, приходится использовать несколько тегов <meta> подряд.
Неправильно:
<meta name="мета-запись1" content="значение1" name="мета-запись2" content="значение2">
Правильно:
<meta name="мета-запись1" content="значение1">
<meta name="мета-запись2" content="значение2">
Рассмотрим назначение некоторых наиболее распространенных мета-записей.
Keywords. Эта мета-запись используется для перечисления (через запятую) слов и выражений, максимально соответствующих теме страницы. Поисковые серверы анализируют эти слова (а также другие параметры страницы) и “принимают решение”, соответствует ли ваша страница данному запросу. Такой вот чем-то похожий на заклинание перечень -- обычно весьма длинный -- и служит значением параметра keywords. Например:
<meta name="keywords" content="моя первая страничка, веб-дезайнер, Веб-дизайнер, Web designer, разработать веб-страницу, чайник">
К выбору ключевых слов (как, впрочем, и ко всему в веб-дизайне) следует отнестись творчески, учитывая особенности поведения людей и машин.
· Если в списке ключевых слов есть, например, “веб-дизайнер”, то страница найдется не только по запросу “веб-дизайнер”, но и по запросу “веб-дизайн”. Следовательно, список можно сократить, оставив самое длинное из подобных слов.
· Не стоит игнорировать и распространенные грамматические ошибки: далеко не каждый посетитель поисковой системы знает русский язык так же хорошо, как вы или как программа проверки орфографии. Поэтому иногда имеет смысл поставить рядом с “дизайнером” -- “дезайнера”.
· В интернете иногда встречаются “универсальные” списки ключевых слов, якобы гарантирующие попадание вашей страницы в первую десятку чуть ли не по любому запросу на поисковом сервере. Действительно, таким образом можно ненадолго повысить посещаемость. Но нужны ли вам посетители, которые приходят незаинтересованными, а уходят недовольными? И нужна ли вашей странице и вам дурная слава, которую, как известно, легче найти, чем потерять? А некоторые поисковые системы могут за подобные “трюки” исключить страницу из своего индексного списка. 
· “Выбросить” из списка могут и за слишком длинный перечень ключевых слов, а также за явно преднамеренное частое повторение одного и того же. Рекомендуемый предел -- 200 символов и не более 5-6 повторений.
· Наконец, если фантазии маловато, можно пойти на хитрость: найти с помощью нескольких самых популярных поисковых серверов страницы, максимально близкие вашей по теме, и позаимствовать ключевые слова у тех, что попали в начало списка. Но имейте в виду,: эти страницы могут возглавить список вовсе не из-за ключевых слов, а по каким-то другим причинам, которых вы не знаете. И вообще, чужим умом богат не будешь...
Description. Сюда заносится аннотация. Вы, вероятно, замечали, что обычно поисковые системы выдают по запросу не просто адреса, а с описаниями. Иногда эти описания -- бессмысленные обрывки каких-то названий, бывает и с перечнем кодировок. Если таких много, создается впечатление, будто роешься в мусорной куче... Это значит, что веб-дизайнер не стал возиться с мета-записью description, а страница начиналась как раз с тех самых описаний кодировок. А ведь если не полениться, можно убить сразу двух зайцев: и сделать хорошую, привлекательную аннотацию, и лишний раз упомянуть ключевые слова:
<meta name=" description" content="Это моя первая веб-страничка. Я уже полчаса как веб-дизайнер!">
Что-то вроде этого... Хотя, если постараться, можно придумать и поумнее.
Как и в случае со списком ключевых слов, аннотация не должна быть слишком длинной. Если она превысит 100-200 символов, поисковик просто оборвет текст на полуслове.
Robots. Назначение этой мета-записи -- проинструктировать поискового робота: как поступить с этой страницей? Из ее значений наиболее часто употребляются index/noidex и folow/nofollow, определяющие, соответственно, нужно ли индексировать эту страницу, а также нужно ли переходить на те, на которые она ссылается. Если нужно указать несколько значений мета-записи robots, они перечисляются через запятую. Например, для того чтобы страница не попала в индексный список поисковых систем (то ли потому, что она не предназначена для посторонних, то ли потому, что еще просто недоделана), но другие страницы сайта, на которые она ссылается, туда попали, пишут следующее:
<meta name="robots" content="noindex,follow">
К сожалению, не все поисковики это понимают. Надежнее создать в корневом каталоге сервера файл robots.txt и занести туда список страниц, не подлежащих индексированию. Впрочем, все, что касается сервера, лучше делать вместе с администратором этого сервера.
Generator. Люди редко используют эту мета-запись. Зато ее очень “любят” визуальные HTML-редакторы, проставляющие таким образом свой “копирайт”:
<meta name="GENERATOR" content="Microsoft FrontPage Express 2.0">
или
<meta name=Generator content="Microsoft Word 9">
Что за Word 9? Да это просто “внутреннее” название программы, известной нам как Word 2000... 
Author и copyright. А вот эти теги -- для настоящих авторов страницы и их прав:
<meta name="autor" content="И.П.Сидоров, u_popa_byla@on-ee.lub.il">
<meta name="copyright" content="описание ваших авторских прав и того, что вы сделаете их нарушителю">
Иногда вместо параметра name в теге <meta> используют параметр http-equiv: 
<meta http-equiv="тип значения" content="значение"> 
Такие мета-теги эквивалентны заголовкам HTTP и позволяют передать браузеру дополнительную информацию о странице. Вот некоторые из них.
Content-Type. С помощью этого мета-тега можно (и нужно!) “намекнуть” браузеру о типе и кодировке веб-страницы:
<meta http-equiv=content-type content="text/html; charset=windows-1251">
Expires. Дата, к которой эта страница устареет, и браузеру придется снова обратиться за ней на сайт, а не пытаться загрузить старую версию из кэша. Например, тег 
<meta http-equiv="expires" content="Wed, 20 Jun 2001 00:00:01 GMT">
означает, что эта страница устареет 20 июня 2001 года. Если вместо нее ввести "0", страница будет обновляться постоянно.
Есть и другие характеристики веб-страницы, которые описываются в ее заголовке, но о них -- в свое время.
(Продолжение следует)
Елена КРЕМЕР, 
ekremer@ukrpost.net
Осваиваем HTML. Основные параметры веб-страницы
Третья статья из цикла для начинающих веб-дизайнеров. Начало см. В №№ 3-5

Заголовок страницы, о котором говорилось в предыдущей статье цикла, — это, в основном, служебная информация. Она предназначена по большей части для браузеров, поисковых серверов и других программ. Информация для людей (а ведь именно для них мы и стараемся!) сконцентрирована в теле веб-страницы, заключенном между тегами <body> и </body>.1
1 От английского body — тело. Те, кто не силен в английском, могут сравнить с “бодибилдингом” (он же культуризм) —дословно это переводится как “телостроительство”. Собственно, в каком-то смысле именно этим мы сейчас и займемся — имея в виду тело веб-страницы.
Вообще-то без этого тега можно было бы обойтись. Браузеры последних поколений действуют в соответствии с известной юридической формулой, гласящей: “Все, что не запрещено, — разрешено” и добросовестно выводят в окно все, что не “забаррикадировано” специальными тегами вроде <title>.
Однако тег <body> не только структурирует HTML-документ, но и позволяет определить его основные свойства — такие, которые будут применяться ко всей странице (см. табл. 1). Если эти параметры не указывать, то соответствующие свойства страницы — отступы, цвета и др. — будут такими, какие заданы по умолчанию.
Таблица 1. Основные параметры тега <body>
Как видим, параметры у тега <body> весьма разнородные. Проверим, чего можно добиться, применяя их к HTML-документам...
Отступы и прокрутка
Для веб-страницы поля, они же отступы, — то же, что и поля для обычной страницы, то есть расстояния от текста до краев листа... пардон, окна браузера. Интересно, что получится, если написать, например, такой код:
<html>
<body topmargin=10 bottommargin=30 leftmargin=50 rightmargin=70>
Текст веб-страницы
</body>
</html>
Если вы пользуетесь IE, то должно получиться примерно то же, что и у меня (рис. 1).
Изменяя размер окна браузера, вы вскоре убедитесь, что, если вся страница в окне не помещается, и требуется прокрутка, то отступы “отсчитываются” от краев всего текста, а не того фрагмента, что виден в окне.
А не многовато ли параметров — целых четыре? 
Действительно, отступы с противоположных сторон часто бывают одинаковые. В этом случае можно обойтись без bottommargin и rightmargin, а отступы снизу и справа будут такими же, как сверху и слева, задаваемые, соответственно, параметрами topmargin и leftmargin:
<body topmargin=50 leftmargin=10>
Впрочем, если у вас Navigator -- опыт не удастся. Браузер просто проигнорирует эти параметры. Здесь отступы задаются иначе:
<html>
<body marginheight=10 marginwidth=30>
Текст веб-страницы
</body>
</html>
К сожалению, здесь у нас возможностей ровно вдвое меньше, чем в IE: отступы с противоположных сторон могут быть только равными (рис. 2). 
Рис. 1. Задание отступов для IE
Рис. 2. Задание отступов для Navigator
Как видим, браузер очень спокойно реагирует на неверно (с его точки зрения) заданные параметры: он их просто “не замечает”. Этим качеством часто пользуются для обеспечения совместимости, то есть когда хотят, чтобы вид страницы не очень сильно зависел от того, в каком браузере ее открыли. В таких случаях просто указывают сразу оба “комплекта” параметров — и для IE, и для Navigator:
<html>
<body marginheight=10 topmargin=10 leftmargin=30 marginwidth=30>
Текст веб-страницы
</body>
</html>
Согласитесь, так гораздо лучше, чем писать оправдания вроде “Этот сайт лучше смотрится в IE”.
Наконец, в Internet Explorer можно запретить прокрутку страницы с помощью параметра scroll:
<html>
<body scroll=no>
Здесь прокрутки нет и не будет
</body>
</html>
И не только прокрутки, но даже полосы прокрутки. Иногда это может быть красиво — например, если на начальной странице нет ничего, кроме эмблемы и пары кнопок. Но если по недосмотру пользователя окно браузера окажется меньше, чем эта эмблема, или по вашему недосмотру эмблема получится больше, чем экран пользователя, то последнему, чтобы увидеть страницу целиком, придется в лучшем случае увеличивать окно, а в худшем — покупать новый монитор...
Цвет фона
По умолчанию текст веб-страницы выводится черным по белому. Так проще, так привычнее, так легче читать. Но ведь иногда хочется “подложить” под текст какой-нибудь веселенький орнамент, текстуру или хотя бы просто цвет...
Цвет фона страницы определяется параметром bgcolor тега <body>: 
<body bgcolor= ... >
Стоп.
Как описать цвет в HTML-коде? 
Представьте себе ситуацию: вы беседуете по телефону с марсианином и хотите описать ему восход солнца над морем. А тот понятия не имеет, как выглядит солнце над нашей планетой, какого цвета утренняя морская вода и небо над ней. И вообще у него глаза устроены иначе, так что вместо слов “нежно-голубой”, “изумрудный” или “золотистый” придется диктовать длины электромагнитных волн... 
С браузером — примерно такая же история. Каждый цвет в HTML-коде обозначается шестнадцатеричным числом, перед которым стоит знак #, например:
<html>
<body bgcolor=#66CDAA>
Цвет морской волны
</body>
</html>
Чем не “марсианский” язык? 
#RRGGBB, или Палитра веб-дизайнера
Однако разобраться в этом “языке” не так сложно, как кажется на первый взгляд.
Цвет пикселя на экране монитора составляется так же, как и у телевизора — из красной, зеленой и синей точек разной яркости. Именно яркость этих трех точек задается кодом. Первые два знака соответствуют яркости красной точки, вторые — зеленой, третьи — синей. Поэтому такой формат часто обозначают как #RRGGBB (от английских слов: Red — красный, Green — зеленый и Blue — синий). Яркость каждой составляющей измеряется целым числом, которое в десятичной системе исчисления находится в пределах от 0 до 255, а в шестнадцатеричной — от 00 до FF.
Даже если вы когда-нибудь занимались (а может быть, и сейчас занимаетесь) программированием, вряд ли вам понравится подбирать цвета “на ощупь”, меняя цифры и просматривая результат в браузере. Тем более вам не захочется заучивать напамять все 16 млн. цветов, которые можно закодировать таким образом. А точнее -- даже больше: 166 = 16777216.
Но это и не нужно.
Многие цвета имеют, кроме кода, собственные названия. Это шестнадцать основных цветов, входящих в “официальный” стандарт HTML, и еще 124 дополнительных, которыми тоже вполне можно пользоваться (табл. 2). Например, наш “цвет морской волны” называется mediumaquamarine.
Таблица 2. Названия цветов в HTML*
Пожалуй, этого достаточно, чтобы удовлетворить даже не самые скромные запросы. Если же понадобится что-то совсем необычное, существует один простой прием. Я его узнала из почтовой рассылки “Уроки для начинающих программистов” на сервере subscribe.ru. Кстати, рекомендую: интернет — это не только место, где можно разместить веб-страничку, но и источник самых разных советов по поводу того, как ее лучше сделать. Упомяну лишь некоторые понравившиеся мне ресурсы (табл. 3).
Таблица 3. Полезные интернет-ресурсы для изучения HTML
А прием заключается в следующем. В любом графическом редакторе, начиная от Paint и заканчивая Corel DRAW и Photoshop, есть “палитра” для смешивания цветов. Там можно узнать интенсивность трех составляющих любого цвета. Правда, в десятичной форме. Чтобы получить их шестнадцатеричные значения, можно воспользоваться калькулятором Windows, переведя его в “инженерный” режим. 
Проведем небольшой эксперимент. Проверим, действительно ли цвету mediumaquamarine соответствует код 66CDAA. Для этого проделаем следующее.
1. Создадим такую веб-страничку:
<html>
<body bgcolor=mediumaquamarine>
Проверка: соответствует ли код 66CDAA цвету mediumaquamarine?
</body>
</html>
2. Запустим Windows Paint и откроем нашу страничку в браузере.
3. Скопируем окно браузера в буфер обмена с помощью комбинации клавиш <Alt + Print Screen> и поместим его в Paint (<Ctrl+Ins> или <Ctrl+V>).
4. Выберем инструмент “пипетка” и щелкнем на интересующем нас цвете (рис. 3). Промахнуться тут сложно...
5. Выберем команду Палитра  Изменить палитру и в появившемся диалоговом окне щелкнем на кнопке Определить цвет. А вот и то, что нам нужно, интенсивности составляющих: красный — 102, зеленый — 205, синий — 170.
6. Запускаем калькулятор и с помощью команды Вид  Инженерный (View  Scientific) переводим его в расширенный режим.
7. Вводим интенсивность, например, красного цвета (она у нас равна 102) и переходим на шестнадцатеричное исчисление (режим Hex). Что написано в “окошечке”? Правильно, 66.
8. Возвращаемся в десятеричный режим (Dec) и повторяем то же для зеленой и синей составляющих. Получаем CD и AA соответственно. Сошлось!
Рис. 3. Определение кода цвета
Или не сошлось?
Вспомним: код цвета определяется из расчета, что всего у нас 16 с лишним миллионов цветов. Это соответствует режиму монитора True Color. При другом режиме цвет, указанный в коде веб-страницы, в палитре монитора отсутствует, и браузер автоматически заменяет его другим, ближайшим. Отсюда и возможное несоответствие “измеренного” и закодированного цветов. 
Естественно, чем меньше цветов отображает монитор, тем заметнее подобные несоответствия. Как же теперь быть: ведь у разных посетителей сайта мониторы разные, и, следовательно, они неминуемо увидят страницу в разных цветах?
Как правило, различия не настолько существенны, чтобы серьезно влиять на качество дизайна и, тем более, на интерес к странице. А для тех случаев, когда это все-таки важно, существует специальная таблица из 216 “рекомендованных” цветов, разработанная в компании Netscape — так называемая “палитра Netscape” (см., напр., http://users.lia.net/iandoug/art/netpal2.htm). Эти цвета одинаково отображаются во всех режимах монитора — от 256-цветного до True Color.
Фоновое изображение
С помощью параметра background в теге <body> указывают адрес графического файла с изображением, на фоне которого выводится текст веб-страницы. Интересно, что получится, если взять в качестве фона, например, один из файлов с “обоями” Windows?
Эти файлы имеют расширение BMP и находятся в системном каталоге. Скопируем оттуда один из них — например, Колечки.bmp (Circles.bmp) — и напишем такой код:
<html>
<body background=Колечки.bmp>
Здесь текст можно не писать — все равно ничего не видно...
</body>
</html>
Кажется, получилось... Только не в Navigator. Графический формат Windows BitMaP (BMP) “понимают” только браузеры Microsoft. Если хотите, чтобы фон был виден и в других браузерах, используйте картинки в формате GIF и JPEG.
Вот только текста совсем не видно. 
Еще бы он был виден: черный на черно-синем! Ну, это мы поправим. Нужно всего лишь изменить его цвет:
<html>
<body background=Колечки.bmp text=white>
Белый текст на черно-синем фоне. Это уже лучше.
</body>
</html>
Тоже не ахти как здорово, но все же лучше, чем было. А вообще-то, конечно, обои Windows для веб-страницы не очень подходят -- для текста нужен гораздо менее пестрый фон2. Например, можно взять файл Установка.bmp (Setup.bmp) из тех же “обоев”.
Рис. 4. Выбрать фон для странички не так-то просто
2 О том, как самому сделать фоновое изображение в Photoshop, читайте в статье Виктора ГОНЧАРЕНКО, “Сонатина для одной странички с верстальщиком”, “К+П” №5/2000
Вот только жаль, что фон не “растягивается” вместе с окном браузера (рис. 4), а “размножается” на манер “обоев” (wallpaper) рабочего стола Windows. К сожалению, в отличие от последних, изменить этот режим на такой, когда картинка помещается в центре экрана, нельзя. Поэтому приходится выбирать для фона такие изображения, которые при таком расположении образуют единый узор. 
Если вы “скачаете” из интернета несколько веб-страничек и обратите внимание на размеры картинок, используемых в качестве фоновых, то быстро заметите одно общее качество: все они очень маленькие. И не зря. Чем меньше размер такой картинки, тем быстрее загружается страница. Причем, поскольку предполагается, что фоновое изображение большой смысловой нагрузки не несет, то оно загружается последним. Вероятно вам случалось открыть страницу, просмотреть ее (или даже прочесть), совсем уже собраться уходить, как вдруг выяснялось, что у нее, оказывается, есть еще и фон! Просто он все это время “грузился”... Чтобы избежать подобных неприятностей, стараются выбирать фоновые узоры и текстуры “полегче”. Есть специальные правила по созданию графики для интернета, и им можно посвятить отдельный цикл статей. Впрочем, вам вовсе не обязательно создавать их самостоятельно -- есть немало специальных сайтов-хранилищ разнообразной графики для веб-страниц (см. табл. 3).
Интересно, а что получается, если задать в теге <body> сразу два параметра — и bgcolor, и background? На первый взгляд, ничего особенного: просто узор ложится “поверх” фонового цвета и полностью его закрывает. Однако иногда совместное использование параметров bgcolor и background дает интересные и полезные эффекты.
· Фоновый цвет, в отличие от изображения, появляется в окне браузера практически сразу. Этот факт часто используют, чтобы, пока “грузится” фоновое изображение, страница представала перед посетителями хотя бы в “родных” тонах. Достаточно только подобрать для параметра bgcolor цвет, максимально близкий к тонам фонового рисунка (рис. 5).
· Если в качестве фонового изображения используется узор с прозрачным фоном (в формате GIF), то он “накладывается” на цвет, заданный параметром bgcolor (рис. 6). 
Рис. 5. Пока “грузится” фоновый узор, посетитель видит хотя бы цвет
Рис. 6. Меняя фон, можно получить разные узоры.
Наконец, еще одно любопытное свойство фонового изображения определяется параметром bgproperties: если присвоить ему значение FIXED, то фоновое изображение не “прокручивается” вместе с текстом, а стоит на месте. К сожалению, это свойство поддерживается только Internet Explorer, поэтому вряд ли стоит опираться на него, создавая какие-то важные для страницы эффекты -- будет жаль, если они останутся незамеченными посетителями, пользующимися другими браузерами.
(продолжение следует)
Елена КРЕМЕР, ekremer@ukrpost.net
Осваиваем HTML. Искушение графикой

Четвертая статья из цикла для начинающих веб-дизайнеров. Начало см. в №№ 4/2001

Есть несколько предметов вечных дискуссий среди веб-дизайнеров. Один из них — графика. Что есть картинки для веб-страницы: польза или вред?

— Конечно, польза! — кричат одни, — делать веб-страницы без графики — все равно что назло кондуктору купить билет и пойти пешком!

— Вред! — надрываются другие, — попробуйте-ка скачать эту графику нашими слабосильными модемами! Заставляя посетителей это делать, мы только набиваем кошельки провайдерам! А если построить на графике весь дизайн страницы, то многие его просто не увидят, потому что благоразумно отключили в своем браузере загрузку картинок!..

Вряд ли этот спор когда-нибудь закончится. Просто по мере повышения пропускной способности линий счет станет вестись не на килобайты, как сейчас, а, скажем, на сотни мегабайт — как это произошло, например, с программным обеспечением, когда вместо 360-килобайтных дискет мы стали пользоваться гигабайтными винчестерами. Впрочем, время покажет. Но есть вещи не менее вечные. Например, первым и острейшим желанием любого начинающего веб-дизайнера было и остается увидеть на экране монитора свою фотографию с гордой надписью вроде: “Домашняя страничка Васи Пупкина”. 

Предположим, что фотография у нас уже есть. Как вставить ее на страницу?

Никаких сложностей со вставкой самой картинки нет. Просто нужно указать в HTML-коде, что мы, во-первых, вставляем графический элемент, а во-вторых, откуда мы его вставляем. Это делается при помощи тега <img> (от английского image, изображение) с параметром src (от опять же английского — а какого же еще? — source, источник, рис. 1).

Иллюстрация: L_img.tif+текст:

Рис. 1. Всего четыре строчки — и дело в шляпе!

Габариты

Пожалуй, картинка великовата.

В теге <img> есть два специальных параметра, определяющих высоту и ширину изображения — height и width. Если задать один из них, например

то рисунок пропорционально уменьшится так, что его ширина станет равной 100 пикселям. Аналогично можно использовать параметр height.

Впрочем, это, пожалуй, не лучшее применение этих параметров. Дело в том, что при этом действительные размеры графического файла, который приходится загружать пользователю, не изменяются: меняется только размер того, что выводится на экран, но не количество перекачиваемых килобайт. Для того чтобы уменьшить последнее, нужно отредактировать картинку в графическом редакторе, например в Photoshop.

Но ведь зато, скажете вы, можно сделать маленькую картинку, а на экране увеличить ее при помощи тех же параметров?

Оно, конечно, можно. Вот только результат не всегда оказывается удовлетворительным. Если в этом растровом изображении окажется хоть одна негоризонтальная и невертикальная линия, то при увеличении вам не избежать зубчатых краев, которые подчас выглядят весьма неопрятно.

Зато у параметров height и width есть два других весьма полезных применения.

Прежде всего, с из помощью можно заранее задать габариты изображения. Что это дает? А вот попробуйте загрузить страницу с большой картинкой. Сначала на экране появится текст и маленький квадратик. Когда картинка загрузится, браузер попытается втиснуть ее на это место. И, разумеется, безуспешно. Что произойдет после этого? Перерисовка всей страницы с учетом габаритов загруженной картинки. А вы тем временем будете сидеть перед экраном и считать зря потерянные минуты… С другой стороны, представьте себя на месте дизайнера такой страницы: вы все разметили так, чтобы текст и графика разместились в нужных местах, гармонично и пропорционально дополняя друг друга. И тут вместо картинок разного размера появляются одинаковые квадратики, а текст съезжает туда, куда заблагорассудится браузеру… Приятного мало. Если же указать в теге <img> габариты изображения, то браузер заранее “зарезервирует” под него место, и дизайн страницы не пострадает. А чтобы учесть тот факт, что размер окна браузера у разных посетителей разный, параметры height и width можно задавать не только в пикселах, как в нашем примере, но и в процентах.

Кроме того, при помощи этих параметров можно менять пропорции изображения — растягивать его в длину и ширину, — добиваясь тем самым любопытных эффектов (рис. 2)

Иллюстрация: L_vasya2.tif

Рис. 2. При помощи параметров width и height можно добиться любопытных эффектов

“С:\Мои документы” на языке WWW 

Но вот вопрос: что, если картинки находятся в другом каталоге? Не в том, где код веб-страницы? А такое вполне возможно. Более того, если на странице много разных объектов, именно так обычно и поступают: помещают код в один каталог, а графику, чтобы не путалась под руками, в другой, или даже в несколько.

Уже слышу возражения из зала:

— Тоже нашли проблему! Нужно просто указать полный путь.

Попробуем (рис. 3)…

Иллюстрация: L_noimg.tif+текст:

Рис. 3. Ввели путь — и все пропало

Ну как, нравится? Лично мне — не очень. Проще было сразу делать страничку без картинок.

Такова расплата за многолетнюю привычку к операционным системам Microsoft. Ведь это только там путь к файлу обозначается через обратные косые. Интернет — не Windows, и от многих стереотипов здесь придется отказаться. Даже если вы открываете страничку в Internet Explorer, браузер все равно работает по законам интернета. А там действуют правила обозначения пути к файлу, унаследованные из UNIX. Вкратце они таковы.

· Вложенные каталоги перечисляются не через обратную косую, а через прямую: MyHTML/MyGraphic/vasya.gif. 

· Как и в DOS, указывать полный путь не всегда обязательно. Например, если код страницы находится в каталоге MyHTML, а графика — во вложенном в него каталоге MyGraphic, то на картинку можно сослаться так: 

· Именно так — указывая относительный (относительно того каталога, в котором находится основной код страницы), а не абсолютный путь (с именем диска и т.п.) — и следует поступать, так как вам еще не раз придется копировать все это с одного компьютера на другой. Не менять же из-за этого каждый раз в код страницы! 

· Если название одной из папок состоит из нескольких слов, разделенных пробелом, весь путь нужно заключить в кавычки. Вообще, относительно кавычек в таких случаях действует универсальное правило: если вы не уверены, нужны ли кавычки, — ставьте их. 

· Если страница находится на одном компьютере, а картинка — на другом, можно указать полный URL, например: 

· Для того чтобы не указывать длинный путь, можно воспользоваться тегом <base>. В нем указывается “общая часть” путей всех картинок, от которой “отсчитываются” остальные относительные пути. Если тег <base> указывает на общую “точку отсчета” для всей веб-страницы, его обычно выносят в заголовок: 

</body>

</html>

· И последнее. Если вам не нужны лишние проблемы — никакой кириллицы в именах папок и файлов! По этой причине тем, у кого установлена русская версия Windows, лучше сразу отказаться от размещения HTML-кодов и всего, на что они ссылаются, в папке Мои документы. 

Вместо картинки

То есть как это вместо? Мы же вроде решили графикой заняться?

Но ведь факт остается фактом: немало посетителей нахально отключают загрузку картинок, жалея потратить несколько жалких копеек на нашу замечательную графику. Они не ценят прекрасного… Ладно, но ведь нужно же как-то и до них донести то, что изображено на странице! Пускай они хотя бы пожалеют, что не видят такой красоты.

Как это сделать?

Конечно, можно снабдить все рисунки подписями на манер тех, что сопровождают иллюстрации в нашем журнале. Но такое возможно далеко не всегда. Как быть?

На этот случай у тега <IMG> есть атрибут, позволяющий вывести вместо картинки надпись — в качестве альтернативы. Он так и называется — alt (рис. 4).

Иллюстрация: L_Nopict.tif:

Рис. 4. Так выглядит веб-страница с отключенными рисунками, если они снабжены альтернативными подписями

Но бывает так, что посетитель не отключал вывод картинок, а просто у него медленный модем или у нас слишком большая картинка. Если мы не хотим, чтобы этот посетитель все-таки отключил вывод графики, можно немного скрасить ему ожидание, предложив временно, пока загрузится большая и красивая картинка, полюбоваться другой, маленькой и не такой красивой:

Верстка графики

Справа от портрета Васи самое место его достойной биографии. Попробуем ее туда вставить (рис. 5).

Помнится, для выравнивания текста использовался атрибут align… Правда, там он просто выравнивал строчки относительно страницы, и ничего справа-слева вставить не позволял. Но с графикой — другое дело (рис. 6). Вот только нужно не забывать, что при значении атрибута align=left рисунок остается слева, а текст — справа, а не наоборот, как при выравнивании текста при помощи того же атрибута. Все значения атрибута align приведены в табл. 1.

Иллюстрация: L_Align.tif

Рис. 6. Верстка страницы с рисунками

Таблица 1. Параметры тега <img>

	Параметр 
	Значение 
	Описание 

	src 
	URL графического файла 
	Файл с картинкой 

	alt 
	текст 
	Надпись, появляющаяся вместо картинки, если в браузере отключена графика, или поверх нее, если задержать на картинке указатель мыши 

	Align 
	absbottom 
	Нижняя кромка изображения находится на уровне нижней кромки текстовой строки 

	
	absmiddle 
	Центр изображения находится на уровне центра текстовой строки 

	
	bottom, baseline 
	Нижняя кромка изображения находится на уровне базовой линии текстовой строки 

	
	left 
	Изображение слева, текст справа 

	
	middle 
	Центр изображения находится на уровне базовой линии текстовой строки 

	
	right 
	Изображение справа, текст слева 

	
	top, texttop 
	Верхняя кромка изображения находится на уровне верхней линии текстовой строки 

	width, height 
	Число в пикселях или процентах 
	Высота и ширина изображения 

	border 
	Число пикселей 
	Толщина рамки 

	vspace, hspace 
	Число пикселей 
	Вертикальный и горизонтальный отступы 


Да, обтекание картинки текстом — вещь хорошая. А как быть, если справа от картинки еще достаточно места, но текст нужно вывести не там, а под ней, как на рис. 7? 

Иллюстрация: L_br.tif

Рис. 7. Принудительное прерывание обтекания картинки текстом

Как всегда, решение задачи “в лоб” не всегда приводит к желаемым результатам. Если просто начать новый абзац, обтекание никуда не денется:

Для того чтобы достичь желаемого эффекта, нужно воспользоваться уже знакомым нам тегом <br>1. Но не просто <br>, а с параметром отмены обтекания clear. Этому параметру присваивают одно из трех значений:
1 См. “Осваиваем HTML. Первые “почему””, “К+П” №4,2001.
· LEFT, если нужно отменить обтекание только для изображений, выровненных по левому краю; 

· RIGHT, если нужно отменить обтекание только для изображений, выровненных по правому краю; 

· ALL, если нужно отменить обтекание текстом любых изображений. 
Последний вариант нас вполне устраивает:

<img src=vasya.gif align=left alt="Автопортрет Васи"> 

Моя биография: родился… учился… подписался на "К+П"… 

сижу вот, читаю.

<!-- А вот этот код даст именно тот эффект, который нужен -->

<br clear=all>Чего и вам желаю.

Отступы и рамки

Отгородить картинку от текста можно по-разному. Можно, например, заключить ее в рамку. (Надеюсь, не в жирную черную.) Толщина рамки в пикселях определяется параметром border. Для изображений, которые “по совместительству” являются гиперссылками, например для кнопок, она обычно по умолчанию равна 2. Это не всегда красиво, поэтому часто в параметрах тега <img> специально “прописывают” нулевую толщину рамки:

Но более естественный способ — это задать вертикальный и горизонтальный отступы между картинкой и текстом при помощи параметров vspace и hspace, соответственно:

<img src=vasya.gif vspace=10 hspace=5 alt="Картинка с отступами">

GIF или JPG?
В Internet главным образом используются два графических формата —GIF и JPG. Оба они растровые, но в силу своих особенностей (табл. 2) формат GIF используется для схем, чертежей и прочих рисованных элементов, а также анимированных изображений, а JPG — для фотографий.

Таблица 2. Главные особенности форматов GIF и JPG

	GIF 
	JPEG 

	Количество цветов — до 256 
	Полноцветные изображения с 16,7 млн. цветов. Если в рисунке цветов меньше, то он все равно преобразуется в полноцветное изображение 

	Сжатие без потери информации по методу LZW 
	Сжатие с потерями информации 

	Чересстрочная развертка 
	Прогрессивная развертка: вначале на экране появляется изображение плохого качества, а затем, в процессе загрузки, качество постепенно повышается 

	Один из цветов палитры — “прозрачный” (см. “О пользе однопиксельного прозрачного GIF'a”) 
	 

	Имеет возможность сохранения в одном файле нескольких изображений и вставки в файл управляющих блоков, определяющих, в частности, параметры анимации 
	 


О пользе однопиксельного прозрачного GIF’a

Какая, казалось бы, польза от такой, с позволения сказать, картинки?

Но внешность обманчива. Однопиксельные прозрачные GIF’ы применяются в веб-дизайне сплошь и рядом — везде, где дизайнер не хочет полагаться на порой ненадежные средства стандарта HTML. Вот только два примера такого применения.

Точный отступ между строчками:

Красная строка:

<p><img src="1.GIF" width=8 height=1>Начало абзаца… 

На самом деле их больше. Изучая другие средства HTML, мы еще не раз вернемся к прозрачному GIF’у.

(продолжение следует)

 

Елена КРЕМЕР, ekremer@ukrpost.net

Осваиваем HTML. Гипертекстовые ссылки

Шестая статья из цикла для начинающих веб-дизайнеров. Начало см. в №№ 4,5, 6, 9, 11 (2001 г.)

Кто не знает, что такое гиперссылка? На страницах интернета ее видели все. И не только видели, но и не раз “щупали” мышкой. Но вот понятное и исчерпывающее “энциклопедическое” определение способен дать далеко не каждый. Впрочем, вот одно такое определение: 

<нижеприведенное определение поставить на фон либо в рамку>

Гиперссылка (hyperlink). Указатель внутри гипертекстового документа, который указывает на другой документ (связывает с другим документом), который также может быть гипертекстовым.
Ну-ка, давайте разберемся. Что такое указатель? Любой программист поймет... А не программист? Возможно, поймет интуитивно: раз указатель — значит, на что-то указывает. Ну, это все равно что сказать: раз ссылка — значит, на что-то ссылается. Раз “гипер” — значит, на гипертекстовый документ. Вот и все.

Но как раскрыть в сухом определении всю прелесть этого маленького элемента веб-страниц? Гиперссылка, связывающая отдельные точки документа (или разных документов), и мгновенный переход от одной такой точки к другой чем-то очень напоминают гиперпространственные порталы, по которым герои фантастических романов переходят из одной главы в другую...

Как выглядит гиперссылка? Это знает любой, кто провел в интернете хотя бы пятнадцать минут: указатель мыши, поменявший форму — была стрелка, стала рука с вытянутым указательным пальцем. Если щелкнуть на том, куда показывает палец, то обязательно что-то произойдет: откроется новая страница, появится окно, в котором можно написать электронное письмо, начнет закачиваться файл...

Естественно предположить, что код, “отвечающий” за гиперссылку, должен состоять из двух частей: одна определяет “точку входа” (место, откуда происходит переход по ссылке), а вторая — “точку выхода”, или то, что происходит, если щелкнуть в “точке входа”.

Так в действительности и есть. “Точкой входа” является фрагмент исходной страницы — текст, графика или то и другое вместе, а “точку выхода” определяет параметр тега <A>, внутри которого заключен этот фрагмент.

“Якоря” в море интернета

Да-да, настоящие якоря. Дело в том, что название тега <A>, “отвечающего” за гиперссылки, происходит от английского anchor — якорь. В самом деле, если присмотреться повнимательнее, что-то в этом есть...

Тег <A> — парный. Все, что находится между <A> и </A>, является гиперссылкой. За что же цепляется “якорь”?

В первую очередь, конечно, за имя файла. Это имя нужно указать в параметре href тега <A>. Вообще, тег <A> без параметров вещь очевидно бессмысленная — как якорь без лап...

Итак, для того чтобы одна веб-страница ссылалась на другую, в коде первой должен содержаться примерно такой фрагмент:

Хотите увидеть, как работает гиперссылка? Щелкните <A href="page2.htm"> здесь! <A>

И тогда мы увидим то же, что и на рис. 1, разумеется, при наличии файла page2.htm.
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Рис. 1. Гиперссылка всегда состоит из двух частей — “точки входа” и “точки выхода”
Очень часто в роли гиперссылки выступает картинка, и тогда код выглядит примерно так (hyperpic.gif — имя графического файла):

<A href="page2.htm"> <IMG src="hyperpic.gif"> <A>

Нередко возникает необходимость сослаться не просто на веб-страницу, а на конкретное место этой страницы — ее начало или конец, или на какой-нибудь важный текст. Тогда используются именованные закладки.

Чем-то они похожи на закладки Word, но еще больше — на метки, используемые программистами для переходов внутри программы. Переход по такой закладке организуется в два приема.

1. Создаем в том месте, куда должен происходить переход, закладку, и присваиваем ей какое-нибудь (лучше осмысленное) имя. Например, в начале страницы ставим закладку begin. Для этого используется тег <A> со специальным параметром, который так и называется — name: 

<A name=begin>

2. В нужном месте страницы создаем гиперссылку на эту закладку: 

<A href=#begin> Перейти в начало страницы </A>

А как быть, если нужен переход в конкретную точку другой страницы? Что ж, приходится указывать оба имени — и файла, и закладки в нем:

<a href=page2.html#gohere> Перейти не в начало page2.html, а в точку gohere </a>

Цвет ссылок

Как отличить гиперссылку от обычного текста? Обычно гиперссылки выделяются подчеркиванием и ярко-синим цветом, а ссылки, по которым посетитель уже обращался,— пурпурным (#8822BB). Кстати, именно поэтому не рекомендуется использовать подчеркивание и синий цвет для чего-нибудь еще — например, для того чтобы обратить внимание посетителей на какой-то важный текст. Не стоит возбуждать напрасные надежды...

А как быть, если синий не вписывается в цветовую гамму сайта или вообще вам не нравится?

Стандартные цвета ссылок можно заменить при помощи параметров тега <BODY>. Например, если в коде веб-страницы стоит:

<BODY link=pink vlink=green alink=red>

то ссылки будут розовыми, использованные ссылки — зелеными, а ссылка, к которой вы обращаетесь в данный момент — красной. Ну и сочетание! Бр-р-р...

Необычные ссылки

Парадокс: гипертекстовая ссылка далеко не всегда ссылается на гипертекстовый документ. На самом деле в параметре href можно указать любой объект, и это сработает... если браузер его распознает. Браузеры последних версий позволяют просматривать (разумеется, если на компьютере установлено соответствующее приложение) документы Microsoft Word, Excel, Adobe Acrobat...

Рассмотрим два наиболее интересных варианта использования гиперссылок по не совсем прямому назначению.

“Закачка” файлов. Если в параметре href указан файл, который браузер не может открыть (например, zip-архив), то браузер предлагает “выкачать” этот файл из интернета, сохранить на диске — и пускай потом пользователь разбирается с ним сам. Если на компьютере установлена специальная программа для “скачивания”, такая как Go!zilla, браузер передает управление ей.

Выглядят подобные ссылки примерно так:

<A href=price.zip> Скачать прайс-лист в формате Excel </A>

Этим свойством гиперссылок широко пользуются для передачи через интернет самой разной информации. Обычно в целях ускорения загрузки она выкладывается на сайты в виде архивов. Хотите попробовать сами? Тогда загляните хотя бы на какой-нибудь сайт бесплатного ПО.

Ускоренная отправка писем. Редкий сайт обходится без ссылки вроде “Написать веб-мастеру”. Таким путем веб-мастер рассчитывает получать письма от благодарных посетителей и будущих заказчиков, а получает вирусы и горы спама. И, тем не менее, упрямо ставит в углу главной страницы ссылку на свой почтовый ящик — как ни крути, а без обратной связи не обойтись. Чтобы ее организовать, используется ссылка вида:

<A href="mailto:ekremer@ukr.net"> Написать мне письмо </A>.

Если щелкнуть по такой ссылке, запускается почтовая программа (надо полагать, на компьютере посетителя она есть!), и открывается бланк письма, где в строке адреса уже стоит ekremer@ukr.net.

Но это еще не все. Можно составить письмо полностью, с темой и содержимым! Все это вписывается между кавычками и присваивается параметру href:

<A href="mailto:ekremer@ukr.net?subject=Письмо,%20отправленное%20по%20гиперссылке&amp;body=Привет%20от%20Internet%20Explorer! %20А%20вам%20случалось%20когда-нибудь%20получать%20письма%20от%20собственного%20браузера?"> Отправить мне письмо </A>

Все пробелы, точки и прочие знаки, которые браузер может посчитать служебными символами, приходится заменять их ASCII-кодом, перед которым стоит %. Перед темой ставится ?subject=, перед содержимым письма — ;body=. Выглядит дико, правда? Зато потом получается красиво (рис. 2).
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Рис. 2. Отправка письма при помощи гиперссылки
Как-то раз меня спросили: можно ли при помощи такой ссылки отправить письмо сразу нескольким адресатам? Ох уж эти любители спама... Впрочем, ладно: можно. Что пишут в строке адреса, если письмо направляется в несколько адресов? Разумеется, список этих адресов через точку с запятой. Именно его и нужно написать после mailto: — и письмо будет разослано.

Навигация

... при помощи якорей! Воистину, у программистов мозги набекрень. По каким еще морям, кроме виртуальных, плавают не на парусах, не на веслах, а на якорях-гиперссылках?

Так или иначе, но почему-то перемещение по интернетовским сайтам назвали именно навигацией. И одна из главных задач веб-дизайнера — обеспечить посетителям удобную навигацию по своему сайту. 

Какие особенности дизайна больше всего раздражают посетителей вашего сайта? Не знаете? Ладно, меняем вопрос: что больше всего раздражает вас в чужих сайтах?

Лично меня — необходимость пробираться через лес ссылок, чтобы докопаться до нужной информации. И каждый раз, когда загружается очередная страница, ждать, ждать, ждать...

Вот представьте: нужен прайс-лист некоторой фирмы. Вы заходите на ее сайт и видите... великолепную заставку с логотипом. Щелкаете на этой заставке, попадаете на главную страницу, а там — пространная история компании. Вот черт! Ладно, в углу имеется ссылочка: “Наша продукция”. Смотрим, что там... Большие фотографии и рекламные проспекты этой самой продукции. Но где же цены?! Ну, наконец-то, вот оно: “Загрузить прайс-лист”. Уф...

Это только на первый взгляд кажется, что понятие “удобство” нельзя описать формулой. На самом деле оно (правда, очень приблизительно) обратно пропорционально количеству переходов по ссылкам, необходимых, чтобы добраться до нужной информации. Поэтому дизайнеры, планируя структуру сайта, стараются следовать следующим правилам.

· Чем выше спрос на информацию, тем ближе к главной странице сайта она должна находиться. Как определить спрос на информацию? Ну, хотя бы по посещаемости страницы, на которой она расположена. 

· Ссылки-стрелки с надписями наподобие “вернуться в начало” и “перейти в конец” на длинных, требующих многократной прокрутки страницах обычно не вызывают у посетителей ничего, кроме глубокой признательности. То же касается ссылок на главную страницу сайта, а также на следующий и предыдущий связанные документы. 

· Очень часто на веб-страницах создают специальный раздел — панель ссылок. Обычно она располагается вертикально, слева от основного содержимого страницы, реже — вверху. Остальные варианты дизайна столь редки, что могут считаться экзотическими. Типичный пример такой панели — оглавление книги: слева помещается список глав, а справа — та глава, которую открыл посетитель. 

· Почти на любом крупном сайте есть специальная страница, посвященная исключительно ссылкам,— карта сайта. На ней (обычно в текстовой, а иногда в красивой графической форме) отражена структура сайта — какие страницы на нем есть, что на них находится и, разумеется, ссылки на эти страницы. Карта сайта — это та точка, куда в последней надежде приходят посетители, заблудившиеся в Паутине. Не обманите их надежду! 

(продолжение следует)

 

Елена ПОЛОНСКАЯ,

e_polons@comizdat.com

Осваиваем HTML. Табличный дизайн

Седьмая статья из цикла для начинающих веб-дизайнеров. Начало см. в №№ 4,5, 6, 9, 11/2001 и № 4/2002 (сноска)

Для чего нужны таблицы?

Ответ на этот вопрос, казалось бы, очевиден: для представления информации в табличном виде. Есть, однако, и менее очевидные ответы.

Если вам кажется, что большинство веб-страниц обходится без таблиц, проведите несложный эксперимент. Скачайте штук пять наиболее симпатичных, на ваш вкус, страниц и откройте их, например, в Microsoft Word 2000. Примерно в трех случаях из пяти у страницы обнаружится невидимый “скелет” — сетка из крупных и мелких ячеек, внутри которых сплошь и рядом “вписаны” самостоятельные скопления таких же ячеек (рис. 1). Уберите его — и содержимое страницы собьется в бесформенную кучу.
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Рис. 1. У многих веб-страниц есть невидимый “скелет” — табличная структура
Если вы заглянете в HTML-код этих страниц, то, очень может быть, придете в состояние священного трепета перед сверхчеловеками, которые могут такое написать, а потом разобраться в написанном. И самое главное: это еще и работает!

Если вас бросило в жар — выпейте стакан чистой холодной воды, если в холод — крепкого чаю или кофе. Но настоящее лекарство от священного трепета делается из здравого смысла, логики и практического опыта. Первые два ингредиента у вас наверняка есть, а последний, как известно, приходит со временем. Начиная прямо с этого момента. 

Из чего делают таблицы?

Из ячеек, разумеется. Ну да, из прямоугольных ячеек, в которые что-нибудь вписано или врисовано. Поскольку ячейки прямоугольные, то они образуют горизонтальные ряды, именуемые строками, и вертикальные ряды, именуемые столбцами. Частенько, красоты ради, две, три и больше ячеек “сливают” в одну, а внутрь, кроме обычного текста и графики, вставляют новые таблицы. Вот после этого и начинается тот кошмар, который вы видели на веб-страницах, открытых в Word.

Следующий вопрос посложнее. Нарисовать плоскую таблицу на плоской “странице” Word — пара пустяков. Нужно только задать количество строк и столбцов и подрегулировать их ширину. Но как быть с HTML-кодом, где объекты, выводимые на экран браузера, описываются последовательно? Не можем же мы, в самом деле, рисовать двумерную таблицу в Notepad!

Как же ее закодировать?

Вот именно так — последовательно. По очереди, ячейку за ячейкой, строку за строкой, как если бы мы таблицу “распустили” и вытянули в одну длинную цепочку. Например, код простейшей таблицы из двух строк и двух столбцов выглядит так (рис. 2):
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Рис. 2. Простейшая таблица
Как видим, HTML-структура, описывающая таблицу, состоит из трех основных элементов:

· тега <TABLE>, описывающего параметры всей таблицы; 

· тега <TR>, описывающего содержимое строки (от Table Row — “строка таблицы”); 

· тега <TD>, описывающего содержимое данной ячейки (от Table Data — “табличные данные”). 

Пример табличного дизайна

Рассмотрим все это на примере.

Предположим, нам нужно решить простейшую дизайнерскую задачку: построить начальную веб-страницу сайта, где сверху написано название фирмы, справа на большом поле — последние новости, а слева узким столбиком — список ссылок на другие страницы сайта.

Как разбить страницу на две колонки?

Ну, разумеется, при помощи таблицы: как же иначе, раз статья именно о них!

Первое, что приходит в голову: сверху крупно и красиво пишем заголовок, а дальше идет таблица 2  n — два столбца и n строк, где n — количество ссылок или новостей, в зависимости от того, чего больше. Берем предыдущий код и просто меняем в нем количество строк и содержимое ячеек. Да, конечно, приписываем заголовок и делаем все остальное, чтобы страница была поярче:

Да, примерно так (рис. 3)… Но только без рамок. 

Откуда они взялись?

Из “образцовой” таблицы, которую мы скопировали, не особо задумываясь над значениями отдельных частей. А напрасно: внешний вид таблицы определяется ее параметрами. В данном случае параметр border в теге <TABLE> — явно лишний. Если его убрать, исчезнет и рамка (см. рис. 3).
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Рис. 3. Простейшая табличная верстка веб-страницы: рамок таблицы не должно быть видно

Вообще, параметры таблицы делятся на три группы: для всей таблицы, для строки и для отдельной ячейки.

Параметры таблицы

Эти параметры описываются тегом <TABLE>, внутри которого — между <TABLE> и </TABLE> — и заключена вся таблица.

При помощи тега <TABLE> можно задать следующие параметры таблицы.

Выравнивание. Ну как же без него! Что бы мы ни делали на странице, атрибут align неотвязно нас преследует. Впрочем, лично я на него не в претензии: очень помогает в самых разных случаях. А то, что он везде одинаковый, помогает еще больше.

В теге <TABLE> атрибут align “отвечает” за выравнивание таблицы относительно краев окна браузера (или ячейки другой, большей таблицы, внутрь которой она вставлена). Если таблица не занимает всей ширины отведенного ей пространства, то она:

· прижимается к левому краю, если align=left; 

· прижимается к правому краю, если align=right; 

· выравнивается по центру, если align=center. 

Куда девается свободное место справа, слева и по бокам от таблицы соответственно?

В первых двух случаях его можно заполнить текстом или рисунком. Обратите внимание, что в коде страницы “заполнитель” в любом случае располагается после таблицы:

К сожалению, такой прием не надежен: стоит пользователю изменить размер окна браузера, и весь дизайн “съезжает”, как талый снег с крыши, вплоть до полного безобразия (рис. 4). 
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Рис. 4. Сбоку от таблицы можно поместить текст. Но осторожно: стоит изменить размер окна браузера, и весь дизайн “поплывет”

Габариты. Для того чтобы вид страницы не так сильно зависел от размеров окна браузера, в теге <TABLE> задают минимальную ширину и высоту таблицы при помощи параметров width и height, соответственно. Есть два способа задать габариты: абсолютный (в пикселях) и относительный (в процентах от ширины окна). Последний способ верстки веб-страниц — когда размеры таких объектов, как рисунки и таблицы, задаются в процентах — иногда называют “резиновым” дизайном за то, что при изменении размеров окна такие страницы как бы растягиваются или сжимаются, сохраняя основные пропорции. Так, чтобы избежать неприятной ситуации, показанной на рис. 4, можно ограничить ширину таблицы, например, половиной окна, заменив первую строчку кода на такую:

Впрочем, эта мера действенна только до определенной степени. Можно сузить окно так, что в левой части останется по одному слову в каждой строке, и слова все равно будут “налезать” на таблицу в правой части. Что тогда делают веб-дизайнеры? Тяжело вздыхают и… строят новую таблицу, побольше, чтобы вписать строптивый кусок текста в ее левый столбец. Как это сделать? Всему свое время…

Внутренние размеры. Таких размеров у таблицы два. Первый — это расстояние между границей ячейки и границей текста. Оно измеряется в пикселях и определяется параметром cellpadding. Не начинать же текст прямо от рамки! Это неаккуратно. Здесь нужен некоторый отступ. И только в том случае, если рамка невидима, можно себе позволить сделать это расстояние нулевым. И то не всегда. 

Второй размер… Для того чтобы понять, что это такое, нужно внимательно присмотреться к веб-таблицам. Обратите внимание: на самом деле их рамки двойные — каждая ячейка как бы заключена в собственное “окошко”. Между соседними “окошками” обычно остается некий зазор. Вот его-то ширина и определяется параметром cellspacing — опять же, в пикселях. Например, если присвоить нашей таблице параметры

то отступ между ячейками составит 40, а между границей ячеек и текстом — 25 пикселей (рис. 5).

Рис. 5. Отступы между границами ячеек регулируются параметром cellspacing, а от границы ячейки до ее содержимого — параметром cellpadding
Рамки. У рамки веб-таблицы две характеристики: толщина и цвет. Толщина задается в пикселях при помощи параметра border, причем в теге <TABLE> этот параметр определяет толщину внешней рамки (рис. 6):
Здесь сразу бросаются в глаза две особенности. Во-первых, рамка “трехмерная”. А во-вторых, если параметра border не указывать вовсе, то и рамки у таблицы не будет. Вообще никакой. Этим последним обстоятельством мы воспользовались в примере на рис. 3. И любой, кто провел в Интернете больше получаса, подтвердит, что мы здесь далеко не первопроходцы…

За цвет рамки “отвечает” несколько параметров. Почему? А вот посмотрим. Предположим, что в нашем распоряжении есть всего один параметр для цвета рамки — bordercolor. По умолчанию рамка черно-серая. Попробуем заменить ее цвет, например, на зеленый:

Что получилось? Рамка и впрямь зазеленела, как молодая травка, но от “трехмерности” не осталось и следа. Это естественно: ведь эффект “трехмерности” обеспечивается разницей цветов верхне-левой и нижне-правой частей рамки. Для того чтобы изменить один из этих цветов, “не трогая” другой, используются параметры bordercolordark и bordercolorlight для нижнего правого и верхнего левого углов рамки, соответственно. Например, если написать

получится некое подобие боксерского ринга (см. рис. 6).
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Рис. 6. Вариации на тему рамки 

Сокрытие рамок. Итак, если мы хотим рамку, нужно указать параметр border, если не хотим — не следует его указывать… А если хотим, но не везде? Например, как быть, если нужно отобразить только вертикальные границы, как между газетными столбцами?

За отображение разных частей внешней рамки таблицы “отвечает” параметр frame, а за отображение рамок отдельных ячеек (при этом внешняя рамка отображается всегда) — параметр rules. Их значения приведены в табл. 1 и 2, соответственно.

Таблица 1. Значения параметра frame

	Значение
	Положение рамки

	above
	Над ячейками

	below
	Под ячейками 

	hsides
	Над и под ячейками

	lhs
	Слева от ячеек

	rhs
	Справа от ячеек

	vsides
	Слева и справа от ячеек

	border или box
	Вокруг ячейки. То же самое, что и просто border=1 

	void
	Если указан параметр border, видны только границы между ячейками, но не рамка вокруг всей таблицы. Если параметр border не указан, рамка не видна


Таблица 2. Значения параметра rules
	Значение
	Положение рамки

	all
	Вокруг всех ячеек, независимо от наличия параметра borders

	cols
	Между столбцами

	groups
	Между группами столбцов (см. “Группировка ячеек”)

	none
	Только на внешней границе таблицы

	rows
	Между строками 


Цвет внутренней части. Наконец, нужно как-то описать фон ячеек. Это делается при помощи параметров bgcolor и background. Здесь они используются точно так же, как и в теге <BODY>, только распросраняются не на всю страницу, а только на содержимое тега <TABLE>: bgcolor определяет цвет фона в формате #RRGGBB, а параметр background ссылается на файл с фоновым изображением, обычно в формате JPG или GIF.

Заголовок таблицы

В нашем примере для заголовка страницы использован логический тег <H1>. Но при желании ее структуру можно сделать еще строже — определить название фирмы как заголовок таблицы при помощи тега <CAPTION>:

Зачем бы это могло понадобиться?

Ну, во-первых, вообще приятно, когда некий виртуальный объект обладает всеми атрибутами своего реального прототипа. Ведь у обычных, “бумажных” таблиц почти всегда есть если не надпись, так подпись.

Во-вторых, если некий заголовок является неизменным спутником именно этой таблицы, то гораздо лучше жестко “привязать” его к ней, чтобы случайно не потерять при очередном копировании.

Наконец, в-третьих, тег <CAPTION> позволяет описать — к сожалению, не полностью — положение заголовка относительно таблицы (табл. 1). Например, для того чтобы у таблицы справа внизу была подпись, нужно написать такой код:

Таблица 1. Определение положения заголовка таблицы при помощи тега <CAPTION>

	Параметр
	Значение
	Положение заголовка

	align
	top
	Слева над таблицей (по умолчанию)

	
	bottom
	Слева под таблицей

	
	left
	Слева над таблицей (если не определен параметр valign)

	
	right
	Справа над таблицей (если не определен параметр valign)

	valign
	top
	Слева над таблицей (если не определен параметр align)

	
	bottom
	Слева под таблицей (если не определен параметр align)


 

Параметры ячеек

А нельзя ли немножко укоротить код в нашем примере, но так, чтобы вид страницы не изменился? Ведь, в сущности, нам нужна таблица всего из одной строки с двумя ячейками: в левой ячейке — колонка ссылок, в правой — колонка новостей.

Так и сделаем:

И все бы неплохо, но между списком новостей и заголовком появился странный зазор. 

Откуда он взялся?

Что в нем находится? 

Разумеется, это не “глюки” браузера и не недосмотр разработчиков HTML. Просто по умолчанию содержимое табличной ячейки выравнивается вертикально по центру — так, чтобы расстояние от текста до верхней и нижней границ ячейки было одинаковым. Пока ячейки были маленькие, это было не очень заметно. Но стоило появиться крупной ячейке с малым количеством текста внутри — и это обстоятельство всплыло на поверхность.

Для того чтобы поправить дело, достаточно указать для этой ячейки вертикальное выравнивание по верхней кромке:

Какие еще есть параметры у ячейки? Большинство из них повторяет параметры таблицы, с той лишь разницей, что их “полномочия” не идут дальше тега </TD> (табл. 2). Поэтому, вместо того чтобы подробно описывать их еще раз, рассмотрим только особенно интересные моменты.

Перенос строки. Как вы уже, вероятно, заметили, что текст в ячейках обычно разбивается на строки в зависимости от ширины окна браузера. Это не всегда желательно, так как может сильно изменить вид всей страницы. В таких случаях используют параметр nowrap, запрещающий автоматический переход на новую строку в данной ячейке: 

Однако последствия применения этого параметра не всегда приятны: для просмотра длинных строк посетителям придется пользоваться горизонтальной прокруткой, а это очень нежелательно.

Обрамление. Если в ячейке ничего нет, то рамки вокруг нее тоже не будет, как ни старайтесь. Что нужно сделать, чтобы ячейка выглядела пустой, но имела рамку? “Положить” в нее нечто невидимое. Что именно? Как всегда, неразрывный пробел &nbsp или прозрачный GIF-файл размером 1x1 пиксель.

Габариты. Параметры width и height, как всегда, можно задавать в абсолютных единицах (пикселях) и в относительных (процентах). С первым вариантом вопросов не возникает. А вот как со вторым? 

От чего берутся эти проценты?

От ширины таблицы. А чтобы не возникало лишних вопросов при изменении размеров окна браузера, этот вариант возможен только тогда, когда в теге <TABLE> явно указан абсолютный соответствующий размер таблицы (высота или ширина).

Слияние ячеек. Вот он, наконец, один из самых интересных моментов в веб-таблицах: как создаются ячейки нестандартного размера, на несколько столбцов или несколько строк? Как, например, получаются эффекты вроде тех, что показаны на рис. 7?
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Рис. 7. Все это — таблицы с по-разному объединенными ячейками

Для слияния ячеек используются параметры colspan и rowspan тега <TD>. Их значениями являются целые числа, обозначающие количество ячеек, объединяемых по вертикали и по горизонтали, соответственно. Например, такая ячейка займет два столбца:

а такая — три строки:

Просто?

Как сказать…

Для того чтобы представить “в уме”, как такой код будет выглядеть в браузере, приходится как следует напрячь воображение. А для более сложных конструкций его попросту не хватает. Поэтому сплошь и рядом дизайнеры создают таблицы в визуальных редакторах наподобие MS FrontPage, а потом долго “чистят” код… 

Что-что?.. Хотите знать, как выглядит код этих двух примерчиков на рис. 7? Что ж, вот код одной из них:

Код второй страницы предлагаю вам восстановить самостоятельно. В порядке веб-дизайнерской практики, а также некоторой тренировки воображения.

Заголовки

У многих таблиц есть “шапки” — заголовки строк и столбцов, оформление которых чем-то отличается от остальной таблицы. Например, в нашем примере столбцы таблицы можно было бы озаглавить так: “Ссылки” и “Новости” (рис. 8).

Как это закодировать?

Нет ничего проще, — скажете вы. Вот так, например:

Действительно, такой код работает. Но для “шапки” есть специальный логический тег — <TH> (от Table Header — “табличный заголовок”). Используя его, вы сохраните единообразие всех подобных элементов дизайна на сайте. Тег <TH> полностью подобен тегу <TD>, за исключением того, что его содержимое обычно выводится полужирным шрифтом и выравнивается по центру. Поэтому теги <TH> можно использовать не только для “заглавных” строк и столбцов, но и в середине таблицы, в качестве “подзаголовков”.

А как изменится наш пример, если воспользоваться этим тегом? Почти не изменится. Только код первой строки станет значительно короче:
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Рис. 8. Таблица с заголовками

 

Группировка ячеек

Эта идея с заголовками выглядит какой-то недозрелой… Рассыпчатой, что ли. Ведь “шапки” таблиц обычно представляют собой цельные массивы ячеек — строки, столбцы или еще большие группы. Соответственно, было бы логичнее описывать свойства всей группы, а не каждой ячейки в отдельности.

Некоторые свойства строки можно описать при помощи параметров тега <TR> (см. табл. 2). Но как быть со столбцами?

Предположим, мы хотим в таблице из нескольких строк одни столбцы отформатировать так, а другие — иначе. Пример? Пожалуйста. Введем в нашем “рабочем” примере третий столбец с датами новостей и поставим условие: ссылки должны быть на более светлом фоне и выравниваться по центру, а новости вместе с датами — выравниваться по левому краю (рис. 9).
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Рис. 9. Иногда нужно задать параметры всего столбца

Конечно, все это можно сделать, введя соответствующие параметры каждой ячейки. Если не полениться. И нигде не ошибиться.

Но гораздо удобнее и красивее описать свойства всего столбца. Для этого HTML существуют следующие конструкции. 

Свойства нескольких соседних столбцов описываются тегом <COLGROUP> (см. табл. 2). Скольких именно? Это определяется специальным параметром — span. Например, <COLGROUP span=2 align=left> описывает группу из двух столбцов с выравниванием по левому краю. Если этот параметр не указывать, считается, что группа состоит из одного столбца.

Но как сообщить браузеру, что это второй и третий столбцы таблицы?

Ведь в HTML нумерации строк и столбцов не существует. Приходится сообщать браузеру, сколько столбцов нужно “пропустить”:

Но только не в нашем случае. Ведь нам нужно задать фон для первого столбца. В результате код таблицы будет выглядеть так:

Иногда нужно конкретизировать свойства определенного столбца внутри группы. Например, как сделать, чтобы в нашем примере новости выравнивались по верхнему краю ячеек, а даты — по нижнему краю?

Для этого внутри тега <COLGROUP> используется тег <COL>, описывающий параметры отдельного столбца:

К сожалению, многие параметры таблиц по-разному работают в разных браузерах. А часто встречаются ситуации, когда табличная верстка просто не позволяет решить поставленную задачу, и тогда приходится прибегать к другим конструкциям, таким как фреймы. Но о них — в следующем выпуске.

(продолжение следует)

Елена ПОЛОНСКАЯ, e-polons@colizdat.com

Таблица 2. Параметры таблицы, строк и ячеек

	Параметр
	Значения
	Описание
	<TABLE>
	<TR>
	<COL>, <COLSPAN>
	<TD>, <TH>

	align
	left
	Горизонтальное выравнивание: влево, вправо и по центру соответственно
	+
	+
	+
	+

	
	right
	
	
	
	
	

	
	center
	
	
	
	
	

	valign
	top
	Вертикальное выравнивание по верхнему краю, по центру и по нижнему краю, соответственно
	-
	+
	+
	+

	
	middle
	
	
	
	
	

	
	bottom
	
	
	
	
	

	width
	% или пикс.
	Минимальная ширина
	+
	-
	+
	+

	height
	% или пикс.
	Минимальная высота
	+
	+
	+
	+

	border
	пикс.
	Ширина рамки. По умолчанию рамка отсутствует
	+
	-
	-
	-

	bordercolor
	#RRGGBB
	Цвет всей рамки (если определен параметр border)
	+
	+
	-
	+

	bordercolordark
	#RRGGBB
	Цвет нижней и правой границ рамки (если определен параметр border)
	+
	+
	-
	+

	bordercolorlight
	#RRGGBB
	Цвет верхней и левой границ рамки (если определен параметр border)
	+
	+
	-
	+

	cellspacing
	пикс.
	Расстояние между рамками ячеек
	+
	-
	-
	-

	cellpadding
	пикс.
	Расстояние между рамкой и содержимым ячейки
	+
	-
	-
	-

	bgcolor
	#RRGGBB
	Цвет фона
	+
	+
	+
	+

	background
	URL
	Фоновый рисунок
	+
	-
	-
	+

	frame
	см. табл. 1
	Варианты обрамления
	+
	-
	-
	-

	rules
	см. табл. 2
	
	-
	-
	-
	+

	nowrap
	-
	Запрет автоматического перехода на новую строку
	-
	-
	-
	+

	colspan
	целое число
	Количество объединенных столбцов
	-
	-
	-
	+

	rowspan
	целое число
	Количество объединенных строк
	-
	-
	-
	+

	span
	целое число
	Количество столбцов в группе
	-
	-
	+
	-


